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Mirandés vs Villarreal -« El equipo de Segunda vuelve a vivir r otra noche magica

El Mirandés 'se carga’' a otro Primeray pa
2 semlfmales de Copa del Rey




A nivel mundial: las marcas locales estan superando a las globales
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Value growth % - 2016 VV 2015

GROWTH OF FMCG GROWTH GROWTH OF
GLOBAL BRANDS IN 2016 LOCAL BRANDS

Source: Kantar Worldpanel FMCG — Global — 2016



Una tendencia mundial en el gran consumo

* Cuota valor global

+0,8

63,8 64,6

2015 2017

m Marcas globales ®Marcas locales

Source: Kantar Worldpanel FMCG — Global — 2017

* Llegando a disputar
liderazgos
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GREEK YOGURT )
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N2 1 en EEUU en 10 anos
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Cuota Valor 2017

IKANTAR | TOP FABRICANTES:

2 a 4 fabricantes que lideran la categoria.
En la mayoria de los casos el

de los compradores compra este grupo de
fabricantes.

Categorias de Alimentacién /
Bebidas Envasado y
Drogueria

MARCA DE DISTRIBUCION /
RECOMENDADAS / EXCLUSIVAS

- 1l PEQUENOS FABRICANTES:

N_o son _TOP FABRICANTES ni del
85% del valor de Gran Consumo distribuidor.

En la mayoria de los casos solo el
7 de los compradores compra este grupo de
fabricantes.




Las marcas pequefias crecen en casi todas las categorias C
Ciudad Real

% Categorias de ALI + BEB Envasada y DROG.
TAM2/2017 VS. YA

En el 730/0

========== de las categorias
EEEEmmmmEmEn ¢l resto marcas”
E B EEEEREREER crece y por
EEEEEEEEERN encima del
EEEEEEEEER promedio
EEEEEEREREER
A R B BB EERER
HE B EEEEREREEER
E B EEEERERREAER

*Entenderemos por crecimiento aquellos

fabricantes que logren crecer por

KANTAR WORLDPANEL encima del ritmo de la categoria
analizada.



El crecimiento de los pequenos se da en todo tipo de

categorias, independientemente de su madurez y habitos Cindad Real

80 - |
> +2pts Entre

6.0 1 | +2ptsy 1pts Entre

40 - 1pts y 0,1pts

20 A

20 A

40 A

6,0 -

Dif. Pts Cuota Valor PEQUENOS FABRICANTES 2017 vs. YA

IKANTAR V.



Crecen porque son capaces de atraer a mas consumidores
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%
En el 80 O de los casos crecen en cuota gracias a ganar compradores

PEQUENOS FABR
A

ts Cuota Valor

_______________________________________________________________________________________________________________________________

Dif. Pts Penetracion Relativa PEQUENOS FABRICANTES 2017 vs. YA

ICANTAR
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El crecimiento de las
pequefias marcas empezo
hace unos anos, pero ya han
llegado a hacerse con una
posicion relevante en el
mercado en algunas
categorias



Cervezas artesanas C

538 wwsoenz010

1 O%de la produccién +33%incremento
4
1,5%;; e 66 mio €

€/L|tr0 mucho

mas elevado

« 2> EEUU el segmento craft representa 15% con +20% incr.



Las multinacionales han tomado ya posiciones

ABInbev adquiere la cervecera artesanal espaiola
La Virgen

DK.D'
WoRD:

* Fundada 2011 Toledo
* Coors ha comprado el 51%
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Yogures =% S S =g

« Mas de 50 marcas artesanas

» Peso en el mercado creciente:
« > en un mercado con una caida superior a 10% vs 2012, las marcas

basadas en artesanalidad/ecoldgico/km 0, crecen +32%
« - cuota en yogur ha crecido un 50%

« mercado de postres ya es mas del 4%

ECOLOGICO

? AS:F“‘?“R Ep
FAMILIA PONT® ﬁ‘
FRAMBUESAS
. Amelller
F m" e 4 z P Roste Calidad
CASA GRANDE DE ‘ o) : - Rbeoumy TRADOO
ol NAYURAL
XANEEDA g kot e b oven




- Probablemente una de las CACAO SAMPAKA |5

categorias con mayor numero ' » —
de pequenas marcas, fruto de . <o ;P —

la tradicion chocolatera de los
pasteleros. (HO(OWE?QMHL‘;ER

o del mercado tabletas
4 A) chocolate

+ 1 2% crecimiento

SIMON 'g'ou

CACAO NIBS
AL AT AL e

CHOCOUATIR
FACTORY

The expert chocolatier



Aguas Betelu

« Multiples marcas locales, que
estan haciendo un ejercicio
de puesta al dia,
generalmente apoyadas en
conceptos de proximidad N, 20ua

SHilheral naglii@™™

(0) o
>1 1 O del mercado Agua de Vilajuiga,

un agua mineral
con gas natural

+ 10% crecimiento del corazon de la

Mineralizacion Débil
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Diferenciacion en el producto

-

ataltas I“r‘lt
Yortesangs s

ALFONSO"
’TOR-R?EY

hrzirrerith

\u(( nllcas t<
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2,20€

 —

TORRES

SELECTA

CHIPS
AROMATISEES
SAVELR

TRUFFE

BLACK TRUFFLE

REMILM POTATOCHIES
PATATAS FRITAS PREMIUM

Not WT 4.41 0z (1250)

3,50€
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Diferenciacion en el producto
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+150% Incr

en 7 anos -

~

19



Diferenciacion en el pack (g ;

Mi lata siempre

LLENA

Suscribete a “Mi lata siempre llena” y recibe cada mes una lata repleta

de tus patatas favoritas y muchas sorpresas mds... porque quedarse

sin provisiones a mitad de travesia no es buena idea.

DESCUBRE LAS VENTAJAS

EL CAPITAN

CESAR BONILLA VAZQUEZ
Desde 1932

15% exportacion
20 Corea del Sur



Mimo y diferenciacion incluso en producto basico

Ciudad Real

RTAD\

6 HUEVOS DE GALLINAS EN LIBE

PAZO DE @ VILANE

Garict?




Alma vy valores C
Ciudad Real

Construccion de una pequefa
marca local apoyada sobre un
elemento de RSC (50%
trabajadores disminuidos
psiquicos) + naturalidad

* 21,1 mio€ 2019
* +8%

« Posicion muy fuerte en Catalunya

« 77% volumen en retail/23% horeca.
« >300 trabajadores

« 1,0% mercado nacional yogures

« Extensidon de la marca a Helados y
Mermeladas

22



Modernizando la herencia: Simon Coll

Ciudad Real

MNATUCAELS
Mot

Sinn Cout

6O0% CACAO
CON LECHE

SIMON COLL

XOCOLATERS

Casa Amatller in Barcelona.
Come to visit the Amatller's
family townhouse as it was in
the 1900 (coming soon)



La proximidad y lo Ecolégico
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3“*"1. 5, TR 778 XANCEDA i

CAéA GRANDE DE " ECO:-:;%lco
XANCEDA B =

NATURAL, NATURAL
ECOLOGICO

Galicia adopta los pasos de vaca,
mas representativos que los pasos
de cebra M ~ Jus

I II
' ol
« La accion de street marketing parte de una granja ecolégica corunesa )|

« Elpaso de vaca podria quedarse de forma permanente

- S T—

30/08/2018 - 12:54 Redaccién

https://www.reasonwhy.es/actualidad/campanas/galicia-paso-vaca-pasos-cebra?utm source=Personas+Tardes&utm campaign=341b4c2ebe-
EMAIL CAMPAIGN 2018 09 05 01 20&utm medium=email&utm term=0 3585b3b946-341b4c2e6e-257583445



https://www.reasonwhy.es/actualidad/campanas/galicia-paso-vaca-pasos-cebra%3Futm_source=Personas+Tardes&utm_campaign=341b4c2e6e-EMAIL_CAMPAIGN_2018_09_05_01_20&utm_medium=email&utm_term=0_3585b3b946-341b4c2e6e-257583445

Conectando con el consumidor

Ciudad Real

reparten salid co

_ FSINGREDRLED

, Uieremos fotos de a afcidn de
basque water (@) (7L AthleticClub con #sangredeleon

I. Subs a Instagram tu fote con antes ded 3 de Diciembre
2 Esiqueta 3 @ArthleticClublmstagram y 2 5 Basquel

3. Un jurado realoard usa szlaccion de kas mejeres 8 imdgenes

Agua Mineral Natural de Manantial desde 1843

ORACLA

A UUESTRU
LONSUMO ALZOLA
PAJUUE WATER
CREARA ENPLED

ALZOLA BASQUE WATER
AGRADECE TU DECISION DE
CONSUMIR PRODUCTO LOCAL

Ezagutzen duzu inor Altzolako
iturburuan lan egin nahiko lukenik?

¢Conoces a alguien que le gustaria
trabajar en Alzola? basque water

Buscamos a tres personas para desempenar labores
2 ara iy iy 2 Nirciemhbre | e

nrnfocinnaloe an nieetra fAhrica doerde I



Entender las tendencias

?ASTORE

FUNDADA 1992
*FAMILIA PONT®

PRUTOSEY Wi

T > i

*FAMILIA PONT

ASTORE
PYASTORET ¥ FAMILIA PONT .

LASEGARRA

g 5
AMILIA PONT Yoghourt A
ton leche de 1
Kéfir Mig

. y NA
E - / Beberads 1 o
= un
s

?ASX‘Q.R Ep
B

KEFIR y yogur
en formato 500ml

En 1992 con 25 cabras

Ciudad Real



Entender las tendencias (g ,

‘)AST ORET Uniendo artesanalidad con Innovacion

FUNDADA 1992
*FAMILIA PONT®

De 5,9 a

26 mio €

entre 2010y 2018

PASTORE7 | & gASTORE

Kef ! *VEGETAI
O o DE ALMENDRA

 BIO: 12 ref2
 Cartony cristal vacas

< Zat 230 G
v S 4
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Z

< QRRONS ARTEMNS

desde 1775
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En Producto: Gin Tonic, Mojito, Cerveza,.... 46 Mio € 2018
En Retail

TORRONS ARTESANS
LR (o ) » L) ’ b

3 ‘ “;f‘"'U‘Aul';um




Jovenes emprendedores (CR .
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Con ganas de cambiar el mundo (CR .

19/12/2019 —_—
'Heura' alcanza los 600
puntos de venta en

s - O - o —— - e

\‘9‘“ ﬁ§ a “"‘ﬁf"“&

P A

distribucion organizada al il R -
cierre de 2019 \{\

Las previsiones de facturacion de '_:Y B b
'Heura’se disparan en 2020 hasta | \\(\ ()(/ OC?
los 12 M€ i «a% ngmales d lterl’ fi "‘"

N -

b
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Innovando con modelo de negocio C
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Onaranjaslola

DEL ARBOL A SU MESA EN 24 HORAS

PRODUCTOS COMPRAR NOSOTROS CONTACTO

YA DISPONIBLES:
TOMATES, MANDARINAS,
NARANJAS, SANGUINAS,

LIMONES y POMELOS

Pruebe tambien nuestras COCAS y
MERMELADAS.

\ g naraniaS|°la.eom
\ Dogrotesumess qp24noes S 961 720 067 1

PINCHE AQUI PARA COMPRAR

NARANJAS LOLA: VENTA DE NARANJAS DE VALENCIA A
DOMICILIO

Del arbol a su mesa en 24 horas



Empezar por HORECA, y bajar a retail y consumidor

Ciudad Real

naran.aSIOIa  961.720.067 | ©621.219.774 | WCESTA

@ DEL ARBOL A SU MESA EN 24 HORAS

INICIO PRODUCTOS COMPRAR CONTACTO

Naranjas Lola también en los
mejores restaurantes.

Los mejores chefs y restauradores de
Espana eligen Naranjas Lola.

La calidad de las Naranjas Lola no ha dejado indiferentes a
los mejores chefs y restauradores de nuestro pais.

Auténticos buscadores de los mejores productos del
mercado, cada vez son mas los grandes nombres de la
cocina nacional e internacional que a la hora de elegir las
naranjas que quieren ofrecer a sus clientes y utilizar para sus
platos, eligen Naranjas Lola.

Para nosotros es un honor contar entre nuestres clientes a
gente que sabe tanto de alimentacion como Ferran Adria de
El Bulli, Andoni Aduriz del Restaurante Mugaritz, Salvador
Gallego de EI Cenador de Salvador, Santi Santamaria de E/

Racé de Can Fabes, Juan Pablo Felipe de El Chaflan,




Creando marca donde parece mas dificil
Ciudad Real

BOLLO

ARTE EN FRUTA

Benifard de Valldigna
Familia Vercher, 32
generacion

Uva = Naranja = Meldn
Brasil y Senegal, melones

todo el ano




Conquistando el mundo con premiumness
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= A LAVANGUARDIA
— .\ feomer}
CA STILLO ALDIA | OPINION | SITIOS | TENDENCIAS | MATERIAPRIMA | RECETAS

D) C ANCN A ﬁlc:ll:ll jg elabora el mejor aceite de oliva del
tradicion oltvare ra
1780

[l(\lll

n u - « Un castlllo de Jaén alberga los secretos del AOVE espanol mas reconocldo
internacionalmente
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Vistas del Castillo de Canena n\ a provincia de Jaén

4 mio, 70% exportacion, 52 paises



Viajando mucho... C
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Mas de 50% de la facturacion viene exportacion



Distribucion
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* “Microliderazgo” * E-commerce &
local retail propio

— Posiciones
relevantes en los
supermercados
regionales

(HOIATE AMATILER

DESCUBRENOS e
CACADSAREESS Casa Amatller in Barcelona.

BOMBONES ~TABLETAS TENTACIONES ~CONFITURAS Y CREMAS  FECHA! Come to visit the Amgtller‘s _
family townhouse as it was in

the 1900 (coming soon)

LA IMPROVISACION

MAHALI, LIGHT COLECCION N° 2
ROAST ¢ FRUTOS SECOS
ELABORADO CON UN NUESTRA SORPRENDENTE
EXCEPCIONAL CA OMBINACION D
CRIOLLO AFRICAR ELECTOS FRU

ECOS Y CHOC
7,75€  Comprar




Relevancia y conexion con el consumidor actual y con valores
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Pequeiio Big
Local, Global

Km O . ocal Lejano
Ingredientes locales Elaborado no se

Pr?cisosdarte:anales, sabe dénde...
mas handmade Procesado

Natur«:;\l Conservantes, etc
Eco/Bio “Abusén”,

Sostenl.b!e Especulador
Autenticidad “GOLIATH”

“DAVID”




Valores que conectan con el consumidor
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KANTAR

(+9 puntos vs 2015)

Kantar talks 2020
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Los fabricantes “BIG” estan reaccionando HC;R |

« Lanzando marcas y gamas con los valores
de las small brands (eco/bio, artesano, ....)

HH

¢



Los fabricantes ”BIG” estan reaccionando (‘_g_,,

« Lanzando marcas y gamas con los valores
de las small brands (eco/bio, artesano, ....)

« Comprando pequefias empresas

ABInBev
L,: /I/

Mahou toma un 25% de
cervezas La Salve Bilbao

idilia
Ebro i’Tooos\

BIENESTAR AL ESTILO
MEDITERRANEO

Madrid
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6

Las especies que sobreviven no

son las mas fuertes, ni las mas

rapidas, ni las mas inteligentes;
sino aquellas que se adaptan

mejor al cambio ’ ,

Charles Darwin

43



5 ideas para resumir C.g ,

Producto, producto. Local, ecoldgico,... bueno
no es suficiente, iexcelente!

Proceso. Mimo.
No hay barreras. Crear el canal, Salir fuera
Alma. Marcas con una historia

Planeta. Sostenible, futuro.



Conoceur.
Crear.
Cooperar.

Conquistar:
Confianza, y Corazones.

Correr. Ser Agiles y flexibles.



EUROCOPA 2016

“No hay enemigo
pequeio”




1986, Spud Webb



https://www.youtube.com/watch%3Fv=r1YRJvFvlgg




CAMARA DE COMERCIO, INDUSTRIA Y
SERVICIOS DE C1uDAD REAL

Ciudad Real

WWWw.camaracr.org
www.impulsaagro.com

C/ Lanza 2 - 13004 Ciudad Real Tel: 926.274.444


http://www.camaracr.org/
http://www.impulsaagro.com/

