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OBJETIVOS

Esta jornada se enmarca en el Programa Provincial de Apo-
yo a la Comercializacion Internacional de las Cooperati-
vas Agro-alimentarias de la Diputacion de Ciudad Real y
tiene por objeto:

- Dotar a los participantes de herramientas practicas, concretas y
aplicables a la gestion de cada dia, que les ayuden a lograr mejo-
res resultados en su gestion.

DESTINATARIOS

- Gerentes, técnicos y rectores de cooperativas agroali-
mentarias de Ciudad Real, preferentemente.

DESARROLLO

- La jornada tendra lugar en la Camara de Comercio de Ciudad
Real, el dia 29 de octubre (miércoles).

- Dara comienzo a las 10 h. y se prolongara hasta las 14 horas.

- Tras la jornada se ofrecera un coctel a los participantes en las
instalaciones de la Camara de Comercio.

MATERIAL PARA LOS ASISTENTES

- Documentacioén aportada por el docente
- Carpeta y boligrafo

INSCRIPCIONES

- Es necesario remitir la ficha de inscripcion por fax (926 25 56 81) o
correo electronico (internacional@camaracr.org).
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I. PRODUCTO

¢ Foco y especializacion
o Los mitos de la diversificacion

2. MARCA

e Laimportancia de la marca
Marca vs. Granel
Como crear y defender una marca
Posicionamiento: claves
Diferenciacion rentable de la marca
Estrategia de marca. Marca experiencial

3. CANAL
e ;Canales directos? ;Marketing interno para vender?
Trade marketing
Estrategias Push and Pull
Ganar valor en el canal
“Zapato y raton es la solucion”
Marketing y ventas en mercados nacionales e
internacionales

4. PRECIO
e El precio en el mix del marketing
e Marca y precio: sexy y barato
e El dilema del “granel”

Docente: Juan Carlos Alcaide

Socidlogo. Master en Marketing y Diplomado en Recursos Humanos.
Doctorado en Ciencias Econémicas. Mas de veinte anos de experiencia en
Consultoria y Formacion de Directivos, ha trabajado para mas de ciento
veinte empresas, algunas de ellas en el ambito internacional. Juan Carlos es
profesor de ESIC (y escuelas de negocios como ICEMD) desde 1994.
Ademas es co-autor de varios libros como Geomarketing, Marketing



