
Cómo conseguir 100 Cómo conseguir 100 
contactos comerciales 

Internacionales a través 
de internet
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Más de 250 proyectos desde el 2004…
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Primer nivel – marketing

La mejor estrategia …

Planifica una estrategia

Objetivos, productos i/o servicios, orientación, usabilidad …

Primer nivel – marketing

Arquitectura, diseño, programación, dominios, ubicación …

Segundo nivel – tecnología

Siempre pensado en el PAIS destinoSiempre pensado en el PAIS destino
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e-marketplaces, directorios, 
comparadores, códigos QR…

Utiliza técnicas para conseguir contactos internacionales por Internet

VISITAS

CONTACTOS
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VENTAS

FIDELIZACIÓN



Publicidad y posicionamiento en buscadores a nivel internacional

Google en el mundo
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Publicidad y posicionamiento en buscadores a nivel internacional

Los buscadores más importantes de China
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Publicidad y posicionamiento en buscadores a nivel internacional

Los buscadores más importantes de Rusia
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Publicidad y posicionamiento en buscadores a nivel internacional

Herramientas para saber más
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Google Shopping

Google images

7 formas de aparecer en Google

Google AdWords . SEM

Google videos

99

Posicionamento natural /organic SEO

Google Places (Maps)

Pasos:

Consejos para posicionarse orgánicamente

Palabras
Conceptos
lugares

1
Indexación

2
Densidad y 
prominencia

3
Los Rankings
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site:
Tecnología
Web

Ser importante
Ser activo



Realiza campañas CPC

Yadex direct

Google AdWords
https://adwords.google.es/

Phoenix Nest
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https://adwords.google.es/select/KeywordToolExternal

Puntos clave ante la creación de una campaña a Google AdWords

¿Qué 
Promocionamos?

Análisis exhaustivo de las palabras clave



Puntos clave ante la creación de una campaña a Google AdWords

¿A quién?

¿Dónde?
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¿Cuando?

Puntos clave ante la creación de una campaña a Google AdWords
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Puntos clave ante la creación de una campaña a Google AdWords
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Utiliza “con cabeza” la web 2.0. con sus Redes Sociales

¿Cómo operamos en las redes sociales 
a nivel internacional?
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Las redes sociales más importantes a nivel internacional

Decidiendo que Redes Sociales son las más adecuadas por país

Facebook vkontakte
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Twitter
Google

Decidiendo que Redes Sociales son las más adecuadas por país

18Linkedin Vs Xing al món: www.google.com/insights



Definir claramente nuestro Público Objetivo y averiguar dónde se encuentran

Decidiendo que Redes Sociales son las más adecuadas por país
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Actuando en las redes que hemos decidido 

…….



Fans 

¿Estrategia internacional en Facebook?- con “sentido común”

Fans 
y más 
fans.
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Adaptándose a cada país y target de cliente
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¿Estrategia internacional en Twitter?...buscando dónde están nuestros clientes
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http://twitter.com/#!/search-home

¿Estrategia internacional en Linkedin? – Buscando partners, agentes, y potenciales clientes
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Y más…..

…….

Otras herramientas de promoción; E-marketplaces, portales, directorios, guías, y más...
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1. Alta en Google Analytics

Control hasta llegar al ROI

1. Alta en Google Analytics
o similar.

2. Etiquetar todas las
páginas.
(suport analytics answer 55488)

3. Comprobar que todo
funcione.
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Google Analytics
http://www.google.com/analytics/

Control hasta llegar al ROI
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Control hasta llegar al ROI
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@victordf

http://www.linkedin.com/company/reexporta. -think -about -export

Gracias

Conoce más en www.reexporta.com

Víctor de Francisco
Director de REEXPORTA. 

vdf@reexporta.com

http://www.linkedin.com/company/reexporta. -think -about -export

https://plus.google.com/111947649068409142515

30

BARCELONA Y  ALICANTE
902 104 184


