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ap) Pasarela Madrid Real presenta una herramienta

D para ayudar a vender en Ciudad Real ropa,

@) calzado y complementos: un programa de
-— accidén encaminado a implementar en la labor
(g comercial nuevas técnicas de marketing.

| —

"5 Estamos acostumbrados a ver en los grandes

D medios de comunicacién cdémo las grandes

) firmas de moda realizan desfiles para presentar

(- sus colecciones e incentivar las ventas de esas
prendas.

También estan de actualidad los bleg de moda,
donde profesionales del sector aportan ideas y
comentarios que nos sirven y son capaces de
condicionarnos a la hora de hacer algo tan
bésico como vestirnos.
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. ) (Por qué no utilizamos estas mismas estrate-
- gias para favorecer el comercio textil y de com-

g plementos de nuestra ciudad?
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|0 hacemos”?

Pasarela Madrid Real ofrece esos servicios de ma
zada: _
o~
1. Realizando desfiles para conseguir dar vida a las prendas y
complementos de cada comerciante con las modelos de su
agenciay un completo servicio profesional de maquillaje y peluque-
ria.

2. Acercando a las blogueras al comercio textii de nuestra
ciudad, invitandolas a visitar las tiendas para probarse sus prendas
y aconsejando y dejandose aconsejar por sus profesionales para
potenciar sus productos mediante fotografias y comentarios en las
redes sociales.

3. Difundiendo a través de los medios de comunicacion local
(televisién, prensa y radio) los procesos anteriores para que lleguen
al mayor nimero posible de clientes potenciales.

Pasarela Madrid Real tiene constancia de que son numerosos los
comercios de nuestra capital que podrfan mejorar sus resultados
implementando estas técnicas y pone en manos del ayuntamiento
el ofrecerlas a los minoristas de Ciudad Real.

Para ello proponemos presentar el producto mediante una expe-
riencia piloto: dos jornadas en la que Ciudad Real se ocupe de la
moda, dos dfas en los que comerciantes, blogueras, modelos,
maquilladores, peluquercs y centros de estética con la implicacion
de hoteleros y hosteleros pongan en primera pagina la importancia
de este sector necesitado de nuevas estrategias de venta.

Pagarala Madrid Real presents
a1eol 1o help sell in Ciudad Real

| @ clothing, footwear and acces-

sofes: a program of action 1o

) U implement ihe commercial work

new markeling lechniques.

| \ We are used to seeing in the

J't:'

mainstream media how major
lashion brands hold parades 1o
present their collections and
encourage sales of those items.

Then there are the curent
fashion blog where professio-
nals  provide ideas and
feedback that help us and are
able o condition us when doing
something as basic as dress.

‘Why we nol use the same stra-
legies to promote textile trade
and complements our city?

How do we do it?

Pasarela Madrid Real provides
these services individually:

1. Petforming parades 1o get
give life 1o garments and each
mefchant with  your agency
models and a lull professional
makeup and hair senvices.

2. Bringing the bloggers to the
textile trade in our city, imviting
them to wvisit the shops to try on
their clothes and lelting coun-
seling and advice lor their pro-
lessionals 10 enhance their
preducts through photograghs
and comments on  social
networks.

3. Spreading through local
media (lelevision, newspaper
and radia) the above processes
to reach the largest possible
number ol potential customaers,

Pasarela Madrid Real is aware
thal there are numerous shops
in our capital that could improve
their results by implementing
these techniques and put in the
hands of the city council the
offer to the retailers Ciudad
Real.

We propose to present the
preduct through a pilot expe-
fnience: two days in which Real
City deals with fashion, Iwo
days in which merchants,
bloggers, medels, makeup
artists, hairdressers and beauty
centers with the involvemment of
hoteliers and restaurateurs put
on the Irent page the impor
lance of this seclor in need of
new sales slrategies.
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Y 11:00 h
™ Fonencia; “Ser modelo no es facil, Tomés C. Rubio

o 12:00 h

® 13:00 h

s Cabanas, Media Marketing Web. Museo del Quijote.

¢ Técnicas de fotografia adaptadas a los blog.

Taller de pelugueria y magquillaje en los Jardines del Prado
¥

® 10:00 h
Bienvenida con Pholocall y café con lertulia.

10:30 h
Presentacién pregrama con una bloguera conccida

Ponencia: "Yo me quiero &y th cdmo te quieres?”. Susana Casta
neda Ruiz. Colaboradora de Cosmopaolitan, Mari-Claire y Mia

Cdmo desarrollar v blog y herramientas para rabajar las redes
sociales. Manuel Jiménez, ingeniero informatico y microemprende
dor, www.microemprendedor.net

Aplicacién praclica por parte de Ana Ariza. Blogger, Personal
shopper, wedding planner, Maquilladora.

14:00 h

Comida nelwerking en Bodegas Pago del Vicario. Incluye visila a
bodega y cala de vinos

17:00'h

Hu!a 2 blogueras

20:00 h
Charla:"Uso de las redes sociales aplicadas al comercio”. Javier

22:45h

Desfile con musica en direcio en terraza de verano Guridi Rumor del
Agua,

10:00 h

12:00'h

orgamPasarela

olanning

Tlfn: 635 959 802 - pasarelamadridreal@hotmail.com
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patrocinadores
Las 12 jornadas Blogger de moda
Ciudad Real 2016 son posibles

gracias a la colaboracion de
nuestros patrocinadores.
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Estas colaboraciones pueden ser
: de distinta indole, estableciendose
- @ B _ diversos perfiles de colaboracion.

patrocinan:

W S ta relacionad
C DEERWOOD Quridi =S0OLIsS oo 0 sl o

Seguros desde 1933

Ciudad Real S s AT EC %’%&“m mundo de la moda y del estilismo,
N7 CARMEN ALBA no dude en contactar con nosotros

R ; para analizar la forma de colabora-
I- o . — ‘,"J

/ cion. En general, podemos estudiar
P
i e fe e aﬂfr e . LA , ? L /D ER el patrocinio con cualquier Institu-
L/ i /N UN cién y/o tipo de empresa relaccio-
mp i) B icona V7 N e PAGODELVICARIO " fblEs g ot e
insitato Monicipal do Prom M - nada con el sector de la moda,
I\-,-untamlento de Ciudad Hcal COmp|emeﬂ108, eStI|IS mO .

# Consultorss de Bellezs
5% ¥ Globalcaja MALVADUS mdcpendnics Vry g ,
(U e cémo
D 3 podemos ayudarte
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PASARELA MADRID REAL S.L.
Mercedes-Benz / / Avd. Tablas de Daimiel, 25
foo ey Tlfn: 635 959 802
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