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Para tener éxito en los mercados internacionales no sélo
hay que vender mas, sino vender mejor, con mas margen,
diferenciacion y valor afnadido. En ese esfuerzo por cons-
truir y gestionar una marca relevante y que genere confian-
za es fundamental apostar por factores de competitividad
como la innovacion, el disefio y la marca que permitan que
el proceso de internacionalizacion sea sostenible en el tiem-
po y que generen fidelidad por parte de los consumidores y
clientes.

Por esta razon, si tienes un proyecto empresarial y quieres
internacionalizarlo, no puedes faltar al XI Foro de Interna-
cionalizacion que organiza la Camara de Comercio de Ciu-
dad Real bajo el titulo ‘Internacionalizacion, Marca e Inno-
vacion’. Una cita que se ha consolidado desde su puesta en
marcha como un encuentro de referencia para todos aque-
llos que tienen intereses empresariales y proyectos de ne-
gocio en mercados exteriores.

Acude el proximo 23 de Noviembre al XI Foro de Internacio-
nalizacion y aprende a disefiar una estrategia de marca y de
innovacion eficaz en un entorno global. De la mano de reco-
nocidos profesionales, empresas e instituciones se aborda-
ra laimportancia de los activos intangibles en el proceso de
internacionalizacion de un negocio, acercando a los asis-
tentes a las mejores prdcticas en estas dreas y presentando
experiencias empresariales de éxito. Ademds, se analizaran
los nuevos escenarios que se abren en comercio interna-
cional con procesos como el Brexit o el reciente relevo en la
presidencia de Estados Unidos.

La Camara de Comercio de Ciudad Real te invita a partici-
par el XI Foro de Internacionalizacion. Si quieres conquistar
nuevos mercados y hacer crecer tu negocio de manera sos-
tenible, no faltes a tu cita anual con la Internacionalizacion.
Ven y comparte tu experiencia para que sigamos creciendo
juntos.
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RECEPCION, ACREDITACION

10:00 )

INAUGURACION

10:15/

PROGRAMAS DE APOYO A LA INTERNACIONALIZACION DE
PYMES DE LA CAMARA DE ESPANA 2016-2017

Presentacion de los Programas PIP (Programa Internacional de Promo-
cién), Programa XPANDE, Programa XPANDE DIGITAL, Programa INNO-
EXPORT.

Julian Lopez-Arenas, Director de Relaciones Internacionales de la Cdma-
ra de Comercio de Espafa (www.camara.es).

10:45

ANALISIS ECONOMICO Y OPORTUNIDADES COMERCIALES
EN MERCADOS EXTERIORES

“BREXIT, EL FUTURO DE LA UEY LAS NEGOCIACIONES DEL
TTIP CON EEUU”.

Acontecimientos como el triunfo del Brexit en Reino Unido y la eleccion
de Donald Trump como presidente de los EE.UU. vienen acaparando ti-
tulares este afio. Ademds, la salud del proyecto de la Unién Europea, y
en particular la del Euro, son temas recurrentes del debate econémico.
Y lo serdn mds con las elecciones en Francia y Alemania el préximo ano.
En el XI Foro analizaremos las causas y el impacto que estos aconteci-
mientos pueden tener sobre la economia internacional y la espafiola,
en la medida en que pueden cambiar las reglas del juego que rigen
las relaciones comerciales y de inversion que mantenemos con nuestros
socios.

Miguel Otero Iglesias, /nvestigador principal para la Economia Politica
Internacional en el Real Instituto Elcano (www.realinstitutoelcano.org).
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ESTRATEGIAS DE COMERCIALIZACION EN
MERCADOS EXTERIORES

“INTERNACIONALIZACION CON MARCA: EL VALOR DE
LA DIFERENCIACION”.

Para tener éxito en los mercados internacionales no sélo se trata
de vender mds, sino de vender mejor, con mds margen, diferen-
ciacion y valor anadido. En ese esfuerzo, construir y gestionar
una marca relevante, que genere confianza, resulta clave. Los
clientes que una empresa gana tinicamente por precio, los per-
derd también por precio. Por eso resulta fundamental apostar
por factores de competitividad como la innovacién, el disefio y
la marca, que permitan que el proceso de internacionalizacion
sea sostenible en el tiempo y que generen fidelidad por parte de
los consumidores y clientes.

Pablo Lopez Gil, Director General Adjunto en el Foro de Marcas
Renombradas Espafiolas (www.marcasrenombradas.com)

“GESTION DE MARCAS Y CREACION
DE VALOR”.

La correcta gestion de las marcas es clave para desarrollar el
negocio y garantizar el crecimiento a largo plazo de las empre-
sas. El entorno actual requiere gestionar las marcas de forma
avanzada, integral e integrada, y revisar con regularidad la es-
trategia definida. ; Qué hacen las empresas que destacan por la
excelencia en la gestion de sus marcas?

Conrad Llorens, CEO de SUMMA Branding (summa.es).

CASOS DE EXITO EMPRESARIAL

“AGROVIN: INTERNACIONALIZACION E INNOVACION”
Fundada en 1960, AGROVIN se ha convertido en uno de los
principales fabricantes y comercializadores de productos eno-
l6gicos a nivel mundial. Su plan estratégico estd basado en la
apuesta por la investigacion (I1+D), la tecnologia aplicada y el
desarrollo sostenible. Agrovin ofrece a bodegas e otras indus-
trias alimentarias soluciones y servicios exclusivos en los cam-
pos de la biotecnologia, la quimica alimentaria y la maquinaria,
permitiendo a los endlogos reducir costes, mejorar la calidad
del producto y ofrecer una diferenciacion que se adapte a los
gustos del consumidor.

Juan Alberto Iniesta Ortiz, Director del Departamento de Inno-
vaciones Tecnolégicas y Marketing (www.agrovin.com).
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Julian
Lopez-Arenas

Responsable del disefio y desarrollo del Plan
Internacional en la Cdmara de Comercio de
Espafia en calidad de Director de Relaciones
Internacionales. Previamente a su incorpora-
cion a Cdmara de Espafia, Julidn desempefio
el cargo de Director de Marketing Internacio-
nal en distintas empresas del sector privado
(bienes de consumo, alimentacién y bebidas
y construccion). Julidn es Licenciado en Cien-
cias Econémicas y Empresariales, MBA por el
Instituto de Empresa y participa regularmente
como ponente en Internacionalizacién empre-
sarial en distintos Foros empresariales.

Miguel
Otero Iglesias

Investigador principal para la economia politica internacio-
nal en el Real Instituto Elcano y profesor asociado en IE Uni-
versity e ICADE. Tiene un doctorado en economia politica por
la universidad de Oxford Brookes y fue profesor en la escuela
de negocios ESSCA en Paris y la Universidad de Oxford. En-
tre otros lugares, ha realizado estancias de investigacion en
la London School of Economics y en la Academia China de
Ciencias Sociales de Pequin. Es experto en la geopolitica del
dinero, la unién monetaria europea, la gobernanza econo-
mica mundial y la economia china. Es el autor del libro “The
Euro, the Dollar and the Global Financial Crisis” y ha publica-
do mds de un centenar de articulos en revistas académicas
especializadas y medios de comunicacién internacionales
como El Pais o el Financial Times.

Conrad
Llorens

Fundadory CEO de SUMMA Branding, consultora de referencia en la creacion y ges-
tion de marcas. Profesor invitado en ESADE y reconocido ponente y conferenciante
en universidades, escuelas de negocio y centros empresariales. Entre los principa-
les clientes de SUMMA se encuentran empresas como La Caixa, Inditex, GB Foods,
Repsol, Ferrovial, Planeta, Esade o RTVE, entre muchas otras. Sus proyectos han sido
premiados en los mds importantes certdmenes de branding nacionales e interna-

Pablo
Lopez Gil

Director general adjunto del Foro de Marcas Renom-
bradas Espafolas, organizacién ptblico-privada que
promueve la internacionalizacion de las empresas es-
pafiolas que apuestan por la diferenciacion a través
de factores de competitividad como la marca. Antes
fue director de Comunicacion del propio Foro desde el
afo 2006, tras regresar de Chicago, donde trabajo en
la Oficina Econémica y Comercial de Espafna. Trabaja
desde hace mds de diez afios en el dmbito de la inter-
nacionalizacién, la gestion de marca y la marca pais. Es
licenciado en Ciencias de la Informacion por la Univer-
sidad de Santiago de Compostela, Mdster en Relacio-
nes Internacionales por la Fundacion Ortega y Gasset y
Executive MBA en IE Business School.

Juan Alberto
Iniesta Ortiz

cionales. Conrad es también Presidente de la Asociacion Espafiola de Empresas de School.

Branding (AEBRAND).

Director del Departamento de Innovaciones Tecnolégicas y Marketing de Agrovin des-
de 2008. Hasta ese afio realizo trabajos en el Departamento Comercial y en el Depar-
tamento Técnico, siendo responsable de diferentes familias de productos enolégicos.
Es Licenciado en Ciencias Quimicas, especialidad Quimica Analitica, por la Univer-
sidad de Castilla La Mancha; Master en Enologia, Viticultura y Marketing del Vino
y Mdster en Gestion Comercial y Marketing a través de ESIC Business & Marketing
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ASISTENCIA Si quieres asistir, rellena el formulario de inscripcion
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que encontraras pinchando en este enlace:

INSCRIPCION

Confirma tu asistencia remitiendo cumplimentada
la ficha adjunta antes del dia 22/11/16 a la direccion
de correo formacion@camaracr.org o llamando al 926 274 444


http://www.camaracr.org/uploads/tx_icticontent/Ficha_inscripcion_foro_emprendedores_camara_02.pdf
http://www.camaracr.org/uploads/tx_icticontent/Ficha_inscripcion_foro_emprendedores_camara_02.pdf
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